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Eesmark ja
metoodika

®  Uuringu essméark oli valja selgitada Eesti tarbijate suhtumine jasbrandidesse virreldes tootjabrandidega, uurida
jasbrandide tuntust ja {gjutavat kvaliteedi- ja hinnakuvandit. Samuti kaardistati, milliste tootetlldpide puhul ollakse
valmis jaebrande kasutama ja millistes mitte. Uuringu tulemusel! selgus ka, milist jaskaubandusettevotte nime kandvat

kaubamarki inimesed kdige rohkem vaartustavad.

B Luring viidi [abi perioodil 3.-10. september 2008, Meetodiks ali CAR|-buss { Computer Azsisted Fersonal inferviewing).

m  Kusitletavate sshtruhma suurus ol 505 Eesh elamkku vanuses 15-74, valim on esinduslik Eesti 15-74-aastaste

populatsioonist.



Uuringu kokkuvote

Jareldused ja soovitused
lgapaevakaupade cstmisel on brand oluline ja on margata, et seda tahtsustatakse jarjest rohkem. Kdige rohkem tahtsustavad
brandi korgema sissetulekuga, kirgharidusega ja nooremad inimesed.
£5% on vastajatest on marganud, et jaskaupmehed panevad toodetele oma nime.
Suhtumine jasbrandidesse on endiselt Gsna neufrzalne, kuid vorreldes 2003, aasta wuringuga on halvasti suhtujaid jdanud
vahemaks. Paremini suhtuvad jasbrindidesse nooremad, péhiharidusega ja eesti rahvusest inimesed. Suhtuming ei soliu
sisselulekust
Tarhijad eelistavad osta pigem ainult tootiabrande eelkdige sellistes tooterihmades nagu piim/keefir, lihatooted (sea-ja
loomalina) ning vorstitooted. Brand =i oma erilist tahtsust lihakonservide, kilmutatud toodete, kddgiviljakonsenvide, mooside ja
valmistoidu puhul. Mooremiad (kuni 35-aastased) on rohkem valmis jasbrindide ostu kaaluma ja koige vahem on selleks
valmis vanemad (lUle 50-aastased ) vastajad.
Jaebrandi ostu kaalumise esmaseks argumendiks ol hind, kuid tootjabrindi eclistamise puhul oli selleks
usaldusvaarsus/turvalisus, mis jaebrandi puhul asus alles 6. kohal.
Kdige enam vaartustatud jasbrandiks ja suurimaks konkurendiks toofjatele on Selver, mida on eriti korgelt hinnanud just
nooremad inimesed. Noored vadrusiasid veel ka jaebrandi Rimi, kuid seda juba poole vahem. Ule 50-zastased inimesed
vaartustasid koige enam jaebriandi S3astu.
Hinna ja kvaliteedi kuvandiit jaavad jasbrandid olulizelt madalamale tasemele kui tootjabrandid, eelkdige tajutakse neid
madalamana just kvaliteadili.
Uuritud tootjabrandide osijatest ligikaudu 20-40% on ka jaebrindide ostukogemusega antud tootetiibis. Mida tugevam
tootjabrand, seda vahem ostavad nende pusiostjad samaaegsel ka jasbrandi.

Mida tugevamaks suudab tootia oma toote- voi tootiabrandi muuta. seda enam kaitseb ta ennast jaebrindide rinnakute sest.



Ja suhtumise muutumine




Brandi olulisus igapdaevakaupade ostmisel

SUGLU
mess, =238
maine, n=2558

VAMNUS

15 kumi 34, p=121
35 kumi 50, n=142
51 ja e, n=171

SISSETULEK  (pereliikme kohta kuus)

kwni 42090 kr, n=137
4000-8000 kr, n=176
Gie 3000 kr, n=85

REGIOON

Tallinn, n=152

Haru-, Raglz- ja Jarvamaa, n=7&
Ladn=-E=sti. n=60

Tariu pirkond, n=5%
Louna-Eesti, n=5&

Wirumaa, n=91

RAHVUS

eestlane, n=341

mud rahvus, n=1564

HARIDUS
= pohiharidus, n=117

keskharidus, n=302
kdrgharidus, n=28
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Loe: 10% messvastaiales: pidas
ipapasvakaupade ostmisel kaubamark

vags ebaoluliseks

Igapaevakaupade ostmisel mangh
kaubamark olulist rolll - seda pidas
tahisaks 55% vastanuiest

Clufisemiaks peavad Kaubamarki
teistest emam jusi nocremad, korgema
sissetulekuga ja korghandusega
imimesed, vastavait 55%  54% ja G1%.




Suhtumise muutumine igapdevakaupade brandidesse

Kuwidas on Teie suhtumine igapievakaupade

KOIK, n=505 : e miantsustan paiu ronkem
. Eplgsm fahssustEn ronkem
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mees.n= | 5 EE -
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Brandi tahtsustajate ja mitte tahtsustajate suhtumise diinaamika

(% koigict vastajatest n=505)
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toodetele oma nime




suhtumine sellesse, et jaekaubandusettevotted panevad toodetele oma nime

Kuidas suhtute, et jackaubandusettevitied lasevad panna
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Millistes tooterihmades eelistatakse tarbida ainult
tootja kaubamaéarke?




Millistes tooteriihmades kaalutakse jaebrandide ostmist? s gt vestisesy
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Millistes tooterlinmades eelistatakse osta ainult tootja kaubamarke? (.« csigst vassist=sy
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Millistes tooteriihmades ja miks kaalutakse jaebrandide ostmist?
Millistes tooteriihmades ja miks eelistatakse osta vaid tootjabrande?
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Lisad
Metoodika ja valimi kirjeldus

m  CAPI-bussi Udldkogum: Eesti Vabhariig alalised efamikud vanuses 15-74 a
(kokku 1 046 357 inimest, Statistikaamet 01.01.2007. a).
m  Valim: 505 inimest

® Valimon n-9d “isekaaluy™ Bldkogumi proportsionaaing mudsel — kdikidel Gldkogumisse kuuluvatel inimestel

®  Valimi moodustamise printsiibid:

m  Terrtoriaalselt 6 valimikinti (proportsionaalne uldkogumi jactusele, Statistivaameti
rahvastikuandmed 01.01.2007. a), ilgas kihis kaheastmeling valik.

®m  Esmane valikudhik: asula (linnad, alevid, alevikud, kilad). YValimipunkiid juhuvalikuga vastavalt
elanike arvule — kokku 94 punkti

m  Teisene valikuldhik: inimesad. Uhes valimipunktis 8 inimest, Tallinnas , Tartus, Parmnus, Kohtla-Jarvel
ja Narvas 4.
Fisitletavate leidmine: lahteaadressi meetod, noorte meeste—noorie naiste reegel

B Kisitluse k&igus kujunenud valimi struktuuri voérdleme vastavate naitajatega dldkogumi kohta. Vajaduse

korral kaalume valimit esinduslikkuse tagamiseks.
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Lisad
Kisitlus

B CAFl-meetod (arvuli abil tehtavad personaalintenjuud):

B ankeedi kdsimused silearvuti ekraanil ja vastused sisestab kisitieja kohe arvutisse. Filtrid ja roteerimised on
programmesritud, vahendades nii vigu kisitlemisel. Ankeet voib sisaldada multimeediat {pilte, videot,
muusikaklippe).

®  Piarast kisitluse toimumist korraldasime interviuude jarelkontroll. Selleks vitsime Ghendust veelkord 15% valimist
ja palusime vastajal kommenteerida kisitleja t66 erinevaid aspekie. Jarelkontrolli alusel viime vaita, et kisitlustis
viidi [ahi vastavalt koolituse nuetele.

B Kiik meie kisitlejad on 1akinud koolitusprogrammi. Kesrukamate projektide puhul teeme ka erikoolituse.

B KisitlustGds osales 60 vastava etievalmistuse saanud ASi Emor kisitiejat.

s Kokku tegid kisitlejad 1400 kontaktivotiu, neist:

B 505 juhul viidi intervjul (85

B 433 juhul & olnud kahe kllastuskoma jarel kedagi kodus

B 73 juhul & olnud sihtrihma esindajat

m 334 korral keelduti vastamisest voi sobiv isik oli vastamisvdimetu,
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Lisad

Tulemuste usalduspiirid

Valimi suurus
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®  Uuringu kava ja aruande koostaja:
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