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®  Peamised ostukohad |a nende tutvustus
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Uuringu meetod ja valim

= Uuringu eesmark

= Uuringu p&hieesmaérk oli anda Ulevaade Rootsi toidukaupade turust.

m  Uuring viidi Iabi Eesti Toiduainetoostuse Lidu tellimusel.

= Uuringu tulemused kuuluvad Eesti Toiduainetddstuste Liidule.

m  Uuringu metoodika ja valim

= Uuring koosneb kahest osast:

= sissejuhatusest, kirjeldamaks Uldisi nditajaid Rootsi kohta. Informatsiooni kogumiseks kasutati avalikku

statistikat, ettevdtete kodulehekilgi jne;

= tfarbijauuringust, kaardistamaks tarbijate hoiakuid, hariumusi ning eelistusi nii Gldisell kui ka tpsemalt

kahes tooterihmas (leiva-saiatooted, maiustused),

tarbijauunng vildi Iabi Rootsis, kasutades veebiintarvjuu meaeatodit CAWI (Computer Assisted
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0-17.10.20038;
valimi suurus oli 500 vastajat vanuses 15-74 aastat. Valim esindas Rootsi alalist elanikkonda
vanuses 15-74:

tarbijauuringu Iabiviija oli TNS Gallup Sweden.

= Aruandes on uuringu tulemused esitatud nii graafiliselt kui ka kommenteeritull.

= Aruande lisas (eraldi failides) on 4 poe hinnavaatiuse tulemused.



Pohilised sotsiaal-demograafilised naitajad




Pdhilised sotsiaal-demograafilised naitajad

= Hahvaarv: 9 234 209 (31.08.08), suurima elanike arvuga riik
Pohjamaades
= Linnaelanikke ~85%
= Maapiirkonna elanikke ~12%
= Rahvuslik koosseis:
= 80% rootslased
= 5% soomlased
= 0.2% laplased
= ~15% muu
= Leibkondade arv ~4.,5 miljonit (likmeid leibkonnas keskmiselt 2,1)
= Pindala: 450,000 km* (Ladane-Eurcopas suuruselt 3. riik)
= Maakennad: kokku 21 maakonda (vt kaart)
= Suurimad linnad:
= Stockholm ~795 tuhat elanikku
m Goiteborg ~494 tuhat elanikku
= Malmd ~281 tuhat elanikku
= Rahalhik: Rootsi Kroon (1 SEK= ~1,57 EEK)
= SKT: ~333.1 miljardit dollarit (2007)

&emur S T e
Alllikas: Statistics Sweden (warw scbse): www wikipedia com



Rahvaarvu muutumine ja elanikkonna koosseis

5400 000

Rahvaarvu muutumine

9234209 }
9200 000 m  Rahvaarv kasvab seetottu,
9 000 000 et siindimus tletab suremust ning ka
& 800 000 seetoftu, et immigrantide arv on
8 600 000 suurenenud ja lletab endiselt
8400 000 emigrantide arvu. Immigratsioon
8 200 000 /’J moodustas 2007 . aastal rahvastiku
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Import ja eksport

= Peamised eksportartiklid: paberitooted, elekirilised seadmed ja arvutitarbed, mootorsdidukid, masinad, kemikaalid, ravimid, raud

ja teras ning toiduained.

= Peamised importariiklid: kiitus, mootorsdidukid ja tarvikud, masinad, elekinlised seadmed ia arvutitarbed, tekstiil, jalandud ja
toiduained.
Toiduainete ja jookide import ja eksport (miljon SEK)  Toiduainete ja jookide eksport ja peamised importijad, 2007 (miljon SEK)
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Eksport: 2008, assta jaanuar-juuli eksporditi toidukaupl, jooke ja tubakat 27 014 miljard SEK] 2est (2007 aasta samal perioadil 22 504 min SEK).
Import; 2008 aasia jaanuar-juuli imporditi toidukaupu, jooke ja tubakat 49,217 miljard SEKI est (2007 . aasta samal perioodil 43,437 min 32K).
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Allikas: Statistics Sweden e scbh se), wiwe wikipedis comn



Toldukaupade jaemuluk jooksevhindades e s

miljard SEK
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foit ja joogid 172,906 173,143 176,586 185,132 194,873
—ik— toit 130,320 133,648 136,137 142,620 150,017
—&— mittealkohoolzed joogid 14,200 13,867 14 458 15,5849 16,557
—- alkohoolzed joogid 27777 25,6249 25,993 26,914 25,298
——liha 25175 26,116 2T, 232 20133 25,054
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—#&—suhkur, moos, mesi, Sokolaad ja kommid 18,668 17,593 17,819 17.328 18,265
—m— kohv, tee ja kakao a4 440 4413 4 BE29 4720 5,050
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Allikas. Statistics Sweden (waww.sch.se}




Tarbijahinnaindeks -0,
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Keskmine palk inimese kohta Kuus e
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Peamised ostukohad ja nende tutvustus




Peamised ostukohad viimase Kuu JOOKSUI w kgt vesiatest, n=sos;
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WILLY:S

icA M | - %
HETI;!;;FI — 3%
_ \1 Loe: 96% vastajatest on vimass kuu
COOP Konsum _ 13% jooksul teinud sisseoste [CA-s.
—
COOP Forum 12%
Lidi 2%

|
ICA Supermarket - 11%

ICA Kvantum h_ 2%

|
X 86

*Sisaldab vasiajaid, kes mainisid [hizalt 1CA wii 1CA Néra,

*Sisaldab endas vastajaid, kes mainigid lihtsalt COOP vii COOP Mara.




EE' |StatU|mad OStU thad (% kigist vastajatest, n=500)

mICA mCOOP = Willys
Hemkop ® City Gross = Lidl
[ RY H Netto Smuu

ICA on kiige eelistatum aekett - gl pool vasizjatest nimetas seda eslistatuimaks
toidukaupade ostukohaks. Lisaks enstub veel 2 suuremat tegijat- Coop (22%) ja
Willys {12%).

W emar

Loe: 15% 15-24-zastastest vasiajatest

ealistab sisseoste teha CODP-is.
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.4 { | ! |
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—— kuni 15 000 SEX

—8— 15 [01-25 000 SEK 4% | 2% 1%
—&— (ile 25 000 5EK 4m | 2% | 9%
2% | 1% [ 1%



ICA Sverige

Kaive: 31,4 miljardit SEK
Keskmine todtajate arv: 5107 (v.a tddtajad, kelle on tddle votnud individuaalsed kauplused)

ICA

Kaupluste arv: 13562

|ICA Sverige AB on Rootsi juhtiv toidukaupade jaemilgiga tegelev firma. Rootsi ICA kauplused jagunevad poodide
kontseptsiooni alusel (suurus, midk, sortimendi laius, asukoht) nelja rihma:

Im ICA Nara esindab vaiksemat |3hipoodi, mis pakuvad head teenindust, efektiivset tootevalikut

. ja korgetasemelist varsket toitu.
ENGra

ICA Supermarketid asuvad mugavas kohas inimeste ttdkoha véi kodu vahetus ldheduses
ICA ja need supermarketid on pdhiliseks kohaks, kus tehakse enamik toidukaupade
Supermarke! sisseostudest Poodides on korge teeninduse tase ja pakutakse laia varskete toodete valikut.

IQ ICA Kvantum sisaldab endas suuremat supermarketit, mis pakub igapaevakaupu, toiduaineid
spetsiaalselt allergikutele, tko-tooteid ja eritooteid nii kodumaalt kui ka kaugemalt. ICA
WLUALE  Kvantum pakub samuti laia tootevalikut ilu-, tervisetoodete ja meedia valdkonnas.

ICA Maxi ICA Stormarknad sisaldab endas hilpermarketeid, kus tarbijad leiavad kdik, mida nad
vajavad (hest kohast soodsate hindadega. Peale toidukaupade laia sortimendi milakse neis
M AXI kBik-Uhest-kohast poodides ka raamatuid, riideid, s66gindusid, spordikaupu ja aiandustarbeid.
Poodidel on pikk lahtiolekuaeq ja nad asuvad mugavas kohas just autodega tulijate jaoks.

= Ical on ka oma jaebrindid: | # ECO, ICA, EuroShopper ja Skona (kodukeemia).




Coop

Kaive: 29 3 miljardit SEK

Keskmine tootajate arv: 5200

Kaupluste arv; 700
Coop'i poad
Coop Sverige moodustab 21 4% kogu Rootsi FMCG sekiorist. Coop Sverige kuulub t3ielikult KF-ile.
Coop'i poed jagunevad:

Coop Konsum on keskendunud parima kvaliteediga varsketele toodetele ja teiste toidukaupade laiale

e moyalikule. Kauplustes on Rootsi suurim valik orgaanilist toitu. Poed asuvad enamasti linnades. Kaive: 6,157

KONSUN miljonit Rootsi krooni- 2007 aastal oli Rootsis 167 Coop Konsumit.

Coop Extra kauplused keskenduvad madalatele hindadele kogu sortimendi ulatuses_ Neil on alati multi-
ostu pakkumised, st et kliendid maksavad madalamat hinda, kui nad ostavad mitu samasugust toodet.
Poed asuvad pohiliselt aarelinnas. Kaive: 3,061 miljonit Rootsi krooni. 2007. aastal 36 kauplust.
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cmp Coop Forum pakub Kdike Uhe katuse all. Need on Hilpermarketid, mis pakuvad laia valikut (eriti toitu) ja
« == @suvad sageli suurte kaubanduskeskuste laheduses. Kaive: 10,315 miljonit Rootsi krooni. 2007. aastal 38
FORUM kauplust

@ Coop Bygg pakub laia valikut tooteid kodusteks renoveerimistoddeks ja alandusega tegelemiseks. Poed
=S on hasti varustatud ja odavate hindadega. Kaive: Coop Forumi kdive hilmab ka Coop Bygg'i. 27. aastal 25

w kauplust.
p—— |

Coopil on ka oma jaebrandid COOP, X-tra ja Anglamark.

_ DO
ENGL AME B ENaLAMARE

Allikas: wwew coop s5e



Willy:s WIiLLY:S

Kdive: 15,3 miljardit SEK
Keskmine tootajate arv: 4200
Kaupluste arv: 110

Willy:s kuulub Axfood Group'ile alates 2000, aastast. Willy:s on Rootsi juhtiv discounterite kett, mille eesmark on pakkuda
Rootsi kdige odavamat toidukorvi.

WiI-I-YES Willy:s'e poed asuvad peamiselt suurtes kaubanduskeskustes, mis asuvad

valjaspool kesklinna ja pakuvad laia valikut soodsa hinnaga kaupa.

Wi e ,l? s bt ;_;,, Willy:s hemma on l3hipood, mis pakub pchilist kaubavalikut ning odavaid
hindu. Willy:s hemma poed asuvad mugavait elukohale voi tédkohale I3hedal

asuvas kohas.

Oma jaebrand Willys

Allikas: wwrw. willys.se

& Emar



HemKkop

Kaive: 5, 7 miljardit SEK

Kaupluste arv: ~170

Hemkop kuulub Axfood Groupile. Hemkop on keskendunud tervisliku toidu
pakkumisele.

Hemkoapil on kolm jasbrandi:
®  Hemkdp — "kirge kvaliteet madala hinnaga”
= Hemkép Nytliga — "modernne ja tervisiik toitumine”

= Eldorado - "veidi lihisam, palju odavam™

e s ' .*’ . VB tad = 9-.
& emaor Allikas: www. hemkop.se



Rootsi iInimeste ostuhoiakud ja -harjumused




(% Wadigist vastajatest, n=500)

Rootslased on marksa avatumad uuiele kaubamarkidele ja nende proovimisele ku

eestlased. Samuti virdlevad rootslased enne millegi ostmist alati hindu tunduvalt rohkem.

WiArdl s ek oo me e sl
A PSS B DB F-Ad

Oluliselt vahem pooravad rootslased tahelepanu aga toiduainete kodumaisusele. L EATHONT (e
pigem mous %} — okt

= : . : : 2008 (va 58%, mis or
mndustun t@elikult - prigem ndustun m pigem e ndustu mel ndustu didse 2006 a wuringust)

&7% m j B5%
Eclistan teha sisseoste suuremas kaupluses, kus on palju ermevaid tooterihmi

Enne millegi estmist vérdlen alati hindu E 56% E A 67%

Mulle meeldib proovida turuletulevaid uusi kaubamarke

Eelistan sisseoste tehes kodumaiseid toiduaineid 48% * B5%
lgapdavaostude tegemisel ostan kindlaid kaubamdrke 1% 74%
Eelistan toiduaineid, mida on mugav ja lihtne kasutada ja mis sadstavad minu e ST e
asga m S
Tavalizelt valin soovitud kauba adavamate toodete hulgast 4z 499 pag 5%
Alati uurin toiduainete tootiamaadiparitolumaad [q1ee 5% m
: y RS Eond
Kodumaisel kapitalil pGhinevates eftevitetes toodetud toidukaubad on h 40% 38%
usaidusvasrsemad kui valismaisel kapitalil pdhinevates etteviietes toodetud o
Erinevatest ostukohtadest valin odavaima hinnatasemega ﬂstuknh:ag 40% 9% 18% S0%
Ostan enamiku tooteid allzshindluste vHi sooduspakkumiste ajal h 370 4T 179 48%
0% 209 40% 60% B0% 100%

+ Rootsis olulizell rohkem valjendunud kui Eestis

s emor *Etﬂ‘.&ls clufiselt vahem valiendunud kul Eests



ROOtSi tarbijate hOiaKUd (% kdigist vastajatest, n=500)

Holakute osas iimneb vanuse |Gikes eelkdige ennevus just toiduainete tootjamaa/pantolumaa uurimisel, mida teevad

kdige rchkem just Gle 50 aastased vastajad (58%) ja kdige vahem noored (37%). Vanemad vastajad ndustusid ka

enam ku teised vatega, et eshistavad sisseoste tehes kodumarsewd toduainend.

Moored, 15-34-aastased, vastajad noustusid teistest enam sellega, et nelle meeldib teha =izseoste suuremates

kauplustes ja nad eelistavad eelkdige just torduaineld, mida on hhtne ja mugav kasutada ning mis s3astavad nende

Los: BB% 15-34-
a@stastestvastajates!
niustus vaitega
“eelisian teha sisseoste
suuremas kaupiuses,

kus on palju erimevaid

tooterihmi’.

aeqa. Samuti vaitsid noored teistest ménevira enam, et valivad ostukohtadest odavaima hinnatasemeqa koha. o "1; A
Mulle meeldib proovida turuletulevaid uusi kaubamérkei BE% }i agﬂ.r o1% | B7%
Eelistan teha sisseoste suuremas kaupluses, kus on palju erinevaid tﬂuu!tuaﬂ']hrr'liI 84% T;. 83% B3% 1%
Enne millegi ostmist vordlen alat hinu::luI B2% 4 80% |53% 83%
Eelistan sisseoste tehes kodumaiseid tﬂ'td“uaineidl 739 ‘5" f T1% T3%|7T%
Igapaevaste ostude tegemisel ostan kindiaid haut}amﬁrkel aas '\ T2% TI% TI%
Eelistan toiduaineid, mida on mugav ja lihine kasutada ja mis sdastavad minu oo f,f'j-'?r R, —

asga A A
Tavaliselt valin scovitud kauba odavamate toodete hl.:lgastI 51% A jr 51% 58% 45%
Alati uunn toiduainete m{:tjamaad.fp:'a'rﬂﬂlumaadi 47% l* KOIK 37% |43% | 58%
Kﬂf!_l_imatsel k:ag'tta!’rl_ pohinevates et_teu"ﬁtgtes toodetud Eﬂidukaubad Unl o ‘ b —&— 15 kuni 34 250 |veroe L agne
usaldusvairsemad kui valismaisel kapitalil pShinevates ettevitetes tmdetudg \ e ki
Erinevatest ostukchtadest valin cdavaima hinnatasemega ostukoha £3% If'-l'f A 4—51javanem | |48% 42% 42%
Ostan enamiku tooteid allahindluste voi sooduspakkumiste -:rljalI 41% [f } 34% |43% | 45%
= 2Mor 20 0% 20% 40% 60 % 80% 100%



Tarbimissagedus, situatsioonid ja brandid




L elva-saiatoodete tarbimissagedus vimase 3 kuu jooksul

(9 kbigist vasiajatest, n=500i

miga paev w56 korda nddalas m 3-4 korda nadalas m 1-2 korda nadalas
m 2-2 korda kuus m kord kuus vai harvem pole tarbinud

leib

Loe: 21% vastajatest
kodus ise valmistatud pagarntooted tarbib leiba 1-2 korda

nadalas.

sal

Festis tarbib
leivatooteid iga paev
71% |a saiatooteid
60% imnimestest
{(uuringu andmed
kevad 2008), mis on

oluliselt kdrgem

okoloogilised pagantooted

poes kohapeal valmistatud
pagartooted

) _ naitaja kul Rootsis.
salakesed, kukhid

kilmutatud pagantooted

m 0% 20% 40% 60% BT 100%
« CIMOr




Tulpilised situatsioonid erinevate saia-leivatoodete tarbimiseks

(% meisk, kes on vilmase 3 kuu jooksul tarbinud leiva-saiatooteid, m=495)

TRADITSIGONILIME

LEIB/SAI

KOORIKLEIB/SAI

Loe: 25% vastajalest =oob rostleiba

voileivana hommikusdagi ajal

ROSTLEIB/ROSTSA SAIAKESED, KUKLID

Vailervana hommikusaogi ajal

|
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rl

Véilewvana pohiteidukordade vahel

|

61%

2
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Voilervana lGunasadgi ajal

"

Toidu kérvale hommikuscogi ajal 47%
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2
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&

1%

Vileivana Shtusigi a;ai- 42% ' 10% ' 7% 1%
Toidu karvale Bunasaogi aja E— 41% o 5o, B -
= i =
Toidu kdrvale dhtusddgi a;al- 40% . 8% _ 6% - 17%
L

Mlﬂ.jl 4%

Traditsiconiline leib/sai on universaaine toiduaine, mida tarbitakse igal toidukorral ning ka toidukordade vahe!
EelkGige ealistatakse sila saia/leiba viileivana hommikusaagi ajal,




Millisel kujul eelistatakse kdige enam saia-leivatooteid osta?

(% meist, kes on vimase 3 kuu jooksul tarbinud sais-levatooteid, =495}

Kas ostate koige sagedamini pakendatud voi Kas ostate koige sagedamini villutatud voi
pakendamata saia-leiba? villutamata saia-leiba?
» pakendatud mpakendamata = mdlemat/pole vahet mviilutatud mwilluitamata = molemat/pole vahet

y 0 0 9 .
) @00
s Ty -
L -
A 4 - @
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Tarbimissagedus, olulisimad omadused,
situatsioonid ja eelistused




Maiustuste tarbimissagedus viimase 3 kuu jooksul

(% kdigist vastajatest, n=500)

Yardluseks andmed
Eesti kohta (vahemalt

Rootslased

miga paev p 5-5 korda nadalas 3-4 korda nadalas m 1-2 korda nadalas kord nadalas %) —
m2-3 korda kuus m kord kuus v harvem pole tarbinud kevad 2008
I
Sokolaadikommid f 3 8% 240 i 28%

Sokolaadibatoonid 12 27% 26%
Toffeed 66%
Assortiid g T1%

29%

17%

1%

20%

tarbivad
eestlastest
tunduvalt harvem
Sokolaaditahvleid,
karamelle ja
Sokolaadikomme.
Siiski tarbitakse
rootslaste seas
koige sagedamini
Just

Sokolaadikomme.

4%

100%

Lo=s: 71%

vastajatest pole

H_',,.-* viimase 3 kuu

jooksul assorfiisid

tarkinud.

i O% 20% 40% 60% 80%
s emor *HCI{.‘-[EiS oluliselt vihem valjendunud kui Esstis



TuUpllised situatsioonid erinevate sokolaadimaiustuste tarbimisel

(% neizt, kes on vilmase % kuu jooksul tarbinud Sckolasdimaivstus)

SOKOLAADITAHVLID, n=407 SOKOLAADIBATOONID, n=370  ASSORTHD, n=142

telerit vaadates oo, R 159
lugedes 16% 7%
pérazt rasket pdeva koju jdudes \ e LT
kinos W I 27 1%
S0 kes on viimass 2 2%
Imputst ajel i jooksul 26% ! 3%
Sppimisefttotamise ajal Aembitrmnt 199%, 1%
wahepausidel (+56i, koolis, kodutdid tehes) Zokolazditanvieid, 23% 1%
pérast einet’eine ajal (hommikusoak, Guna, dhtusodk) 50% sddb neid 20% i 2%
muusikat kuulates telerit vaadates ja . 12% . 5%
kui lapsed on magama [inud 27% lugedes. h 9% h 5%
pidustustelipihade! (Bulud, havtted jne) = 12% I -2
toidukorra asemel (hommikuzdak, 1Suna, ohtusack) 11%
tesl olles 100 14% I 0%
tiaMundide ajal [0 14% 20% 1%
parast sportlikku v&i pingutust ndudvat tegevust 14% = 13% 1%
pidutsedes 13% - 10% I

oodatesmingi uidates - 11%

[
n
2

peolfkoosviibimizel _ 11%

13%

jutustades 11%

13%

F 46%
3%

rattaga sdites I 5%
jalutadss | 59

@
-

* MU | e

1%

= Emor




Sokolaadimaiustuste brandide eelistamise pdhjused

(9% meist, kes ez limtab antud Sokolzadimaiuatusts Brandiy

puha5maiise:' A — i

pimasisaldusega Sokolasd & 4
erinavad ma:idsec% o e K::_
usalduswairne . | —__&

tugev ma.iEEEI

taditsiooniline &~ 5

aromaatme. = A .
I :

mahe maiises

krzzmime

Iuksus ik

toeli=elt mi!s-eu-!

vastupand amaty

khea teisla-gajagamiseI:s::
aepglaselt ﬂﬁmiﬁehﬂnauﬁmiﬁeﬁiﬁi

sobib kingitusaks,

lihtne jagads

naturaalme

hea ciia ringi ikudes: &

kaasaskandmiseks ﬂ-

kiresti soomiseks A0 A&
erilime

pupuluamai:l-!

KOIK

—b— Marabou, n=282

—— Cllioetia, n=25

—&— Fazer, n=30

—de— [ indt, n=R0
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37% | 36% |20% | 23% | SIWE—00

28% | 0% !44% | 20% | 3%

20% | 24% |Z0% | 17% | 20% || Loe: 51% Lindt’

I9% | 2% (Zat| 3% | 2% Zokolaadimmaiustiste brandi
20% | 13% [ 4% | 33% | TO% _

27% | 172% |37% | 13% | 3% selistajatest tarbib seda
20% | 10% | 4% | 17% | 52% brandi puh ta maitse 0.
18% | 28% |37% | 10% | 3%

1896 | ZAmc |2En | 230 | 30

18% | 2% 17% | 46%

18% | 18% |[20%| 17% | 20% Sokolaadimaiustuste
1T% | 20% (8% | 20% | 9% ; - :
18% | 21% |12% | 12% | A% brandide eslistamise
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14% | 12% | 4% | 7% | 22% :
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13% | 79 [Z4% | 10% | 20% )

13% | 17% |24% | 2w | 3% ULt

12_?5 129 |32% | T | B% Eelistamise @J‘Hﬁﬁ
0% | 13% [18% 3m  1% i §
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7% | 0% [12% | 3% | 1% s a
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Sokolaadituubi eelistus

Millist tiiipi Sokolaadi eelistate?
(% neist, kes on viimase 3 kuu jooksul tarbinud
Sokolaadimaiustusi, n=468)

t.r-sl.rl.n. :

_._
‘“‘“’“"‘

tume
sokolaad;
42%

.-
-—
-
¢
——_——

Kommide ostmise eelistus

Kas eelistate osta komme pakitult voi lahtiselt?

(% neist, kes on viimase 3 kuu jooksul kormme tarbinud,

N=433)

-
. @00
A 4
A 4
_—



valimisel

Olulised faktorid Sokolaadimaiustust

(% neist, kes on vimass 3 kuu jooksul tarbinud Sokalaadim aiustusi)

mvaga tahtis = pigem tahtis mpigem pole tahtis mpole lldse tahtis wmei oska delda

brand | q5% 46%
Loe:
sigaldab rohkem kakaod e 7% I L N LI 1 | Sokolaadimaiusiuste
e rratse w S TR 55 | 5
pakendit an lihtne avada| 5% 33% ’. " :::::: fﬂ
odav nll'lﬂ 1] o vastajatest

pakendi disain 5sg
sijlifuszineteta |

magus maitse | &9

sisaldab lisandeid (pahklid, kirsitiikid jne) {g4g

madal kakaov rasvasisaldus g
ei sisaldaks lisandeid (kirsititkid, pahklid jne)| 8%
odetud Rootsis 3

korge totevaartusega :

sisaldab rohkem pima '

mdrkja maitﬁega}‘!' 0% e S6% % !
0% 20% 40% 60% B0 %% 100%

S Emor



Lisandid, mida kdige enam eelistatakse Sokolaadimaiustuste

pu hUI (% neist, kes vaitzid, et isandid Sckolaadimaiustuste puhul on vaga olulised vii pigem alulised, n=113)

sarapuuparie! [N 5<%

pahklikreem - 12%

—

mandlid -

Loe: 24% neist, kes vaitsid, et
lisandid Sckolaadimaiustuste

puhul on viga olulised vai pigem

olulised, e=listas lisandina

sarapuupahkleid.

maapahkel _

Ulekaalukalt on eelistatuimaks
lisandiks Sokolaadimaiustuste

puhul sarapuupahklid.

kirss ' 4%

Bhitud riis _ 4%

kipsisetikid ' 3%

pirm '

1%
iy O%




Eelistatuimad ostukogused

Millises kaalus Sokolaaditahvieid Te pohiliselt Millises kaalus Sokolaadibatoone Te pohiliselt
ostate? (% neist, kes on viimase 3 kuu jooksul ostate? (% neist, kes on viimase 3 kuu jooksul
tarbinud Sokolaaditahvieid. n=407) tarbinud Sokclaadibatoone, n=370)
malla 100g
m
= 100g Aiaa0g
[
= 120-150g Wl
= 175-200g e
= il 200g el oska oelda

=ei oska oelda

Millises kaalus assortiisid Te pohiliselt
ostate? (% neist, kes on viimase 3 kuu jooksul
tarbinud assortiisid, n=143)

y igrpd oy ook sl TR Y

ooole Him
PR A s 3 SSenihigS JUS
B Kuni 2009 kogust 100 g.
w 250-400q Batoonide puhul olid arvamused
©500g marksa rohkem jagunenud ja selget
= tlle 500g eehstust on raskem vilja tuua.
E e oska elda Assortiide puhul eshistatakse
peamiselt kogust 500 g.




Holakud Eestl toidu suhtes




Kogemused Eesti tolduga e et vsstaatsst n=s0,

moien 1se Eestis ostnud
molen proovinud kusagil'keeq pakkus
molen ise Kootsis ostnud
sain kingituseks
= olen ainuit kelleltk kuulnud, kuid pole proovinud

[ | nnl.ﬂ mlri:h'n kuuilmod ens nrmmm id

il |

Eest toiduga on kekkupuuted olnud vaid 13% wastanud rootslastest,
suurem osa neist (7%) on neid tooteid ise Eestist osthud.

Eeilkdige cliakse proovinud just Eesti maiustusi (49%) ja Eesti Olut {46%).

Eesti malustused

Eesth vin

Eesti saza-iewatﬂcrted= 40
36% \

Eesti toiduainad uldrset_

Eesti fikoo
Eesti piimatocted

Eesh IlhﬂImh:d

Eesti rn:ahﬂad; 18%
Eesti karastusjoogid E 18%

Eesti virtsid/maitseaimed|] 3%

Eest knns.erﬂi}utedh 1%

Q‘l

= .

Milliseid Eesti toidukaupu olete ostnud voi proovinud?
(% neist, kes on midnda Eesti toodet ostnud v proovinud, n—E?}

Loe: neist
vastajatest, kes on
Eesti tooteid
estnud vai
Froovinud, on
Eesti maiusiusi
proovinud £8%
ehk kdkidest

vasianuiest G, 6%.




Suhtumine Eesti toodetesse

{vastajals hinnangute keskvAarused, mdbdeti 5-pallisel skaalkal: 1 - véga halb, 5 - vaga hea)
KOIK, n=500
—&— Qlen ise Roolsis ostnud, n=10
—i— Dlen ise Eesfis ostnud, n=36
—+— Qlem kusagil procvinudksegi pakkus, n=12
—a— Sain Kingituseks, n=6
—i— Olen ainult kelle iki kuuinud, kukd pole proosvinued, n=35

Sinkohal tutely e=lgelt vila, st need, kes on
Ezeti tooteid proovinud, hindas:d newx

paremaks (keskmised hinnamaud peamizelt

tie 3), kui need, kes tooteld proovinud pole PDIE:: midagi kuuinud ega pole ka pr 350 A A A A A A
{keskmised hinnamoud alia 3. Eestiviin 2.9 H e * i 31 |363|373| 35 (2808275
[ J i Loe: nend
Eestidiu 2.8 *.+[ #Jl 3. [381{353|3.33|2.81 {271 s
: | hulgas, kes an
Eesti leiva-saiatooted 27 4 +‘¢\fr 23 |347 353|317 |2.94|2,54 E==ti tootzid
| | i
Eesti likédr 27 * *L’/‘;;i 3.1 330|353 |3.63. 280 2.6 saanud
i = T " ] s
Eesti maitseained/vintsid 27 *K"i 33 (283| 3 3 |28 |2.58 kimgitwseks, on
f — koige
Eesti tzized kanged athohoolsed joogid (brandi dZinm viski] 25 * ““4 3 |286(3,23|3,17| 28 2,58 i
A : r pasitinesenn
|
Eesti tooled (idisell 25 'Y ‘he? 31 (310|232 | 3 |274(2.52 e
— f :
Eesti maiustused 55 l ‘L Ll\ & 34 (314313 3 |277|240 likdiri.
| LW
Eesti jadtis 26 4 * ﬁ-‘- 24 |3.03] 3.2 37| 277 |2 24
[ I ¥
Eestimahiad 25 * ‘ ﬂ* 232 |202|307| 3 (266|248
|
Eesti piimatooted  ~» ¢ 1 1'1 1.1 a2 lanzaia1al 3 |2A (242
I ‘_:IJ T FF__"
Eesti karastusjoogid 2 5 *J# A 33|284| 3 (28328 (243
i '
Eestisojatooted o5 L&i l 33 |269(2,73 (283 268|243
| |
Eestilihatooted 2 5 i-ll \i,i 32 |294|307| 3 |26 (2,38
| | /
Eesti konzervtooted > 5 A l k 3 |275|28( 3 |283|Z4
| { ; oy
Eesli valmistoil 24 K 'L 34 | 284247 |2.83 248|232
. 1,0 3.0 4,0 5.0
vaga halb vEga hea

= 2mor




Kokkuvote




Kokkuvote |

Rootslased on eestlastest tunduvat enam valmis proovima uusi brande ja toodete kodumaisust tahtsustavad nad

vahem kui meie. Tootjamaad jalgivad eelkdige just vanemad vastajad. Rootslased vaitsid tunduvalt enam, et

virdlevad toodete ostmisel alati hindu. Noored (13-34-aastased) eelistavad kdige enam sisseoste teha suuremates

kauplustes, kus on palju tooteriihmi ja ostukohaks valitakse teistest vanusegruppidest ronkem just odavaimate

hindadega ostukoht. Noored vaartustavad eelkdige tooteid, mida on lintne kasutada ja mis saastavad nende aega.

= Eesfitooteid on proovinud 13% vastanutest. Koige ronkem ollakse proovinud Eesti maiustusija Eesti alkoholi, ning
suhtumine on kdige positiiveeim ka just neisse tooterihmadesse. Usna positiiveelt suhtutakse ka Eesti saia-
leivatoodetesse.

= Rootslaste jacks kdige eelistatuim toidukaupade ostukoht on ICA, millele jargnzvad juba marksa madalamate
tulemustega COOF ja Willy:s.

= Leiva-saiatoodete igapaevaste tarbijate hulk on Rootsis tunduvalt madalam kui Eestis. Tahtsaimal kohal on

traditsiooniline leib ja kodus ise valmistatud pagaritooted. Traditsioonilist leiba/saia sobib rootslaste arvates siiiia nii

toidukordade korvale kui ka toidukordade vahel. Peamiselt siiliakse leiba/saia nommikul voileivana.



Kokkuvdte |
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tarbivad maiustustest siiski kdige sagedamini just Sokolaadikomme.

= Sokolaaditahvieid eelistatakse tarbida pigem koduses situatsioonis, Sokolaadibatoone ringi likudes ja assortiisid pidulikel
juhtudel vai koosviibimistel.

= Sokolaadimaiustuste valimisel on kdige olulisemad faktorid waga hea kvaliteet, brand ja suurem kakaosisaldus,
Inimesed, kes pidasid oluliseks lisandeid, eelistavad kdige enam just sarapuupahkleid.

= Ule poole vastajatest eelistab tarbida piimasokolaadi.

= Koquste poolest eelistatakse osta sokolaaditahvieid eelkdige 100 g kaupa. Sokolaadibatoonide puhul jagunesid

eelistused kogustes Usna erinevalt. Assortiide puhul ostetakse kdige enam 500 g kommikarpe.






ISIKLIK SISSETULEK Th0}—25 B0 SEK. n=455=
KUus die 25 000 SEX, n=386 31%:
ej oska ﬁeldai gos
Stockholm, n=100 h 20%,

Rootsi idapoclne keskosa, n=21 1694
Smaland {lGunapooline keskosa) koos saartega qug,

Gotland ja Oland, n=47
REGIOOH Luna-Rootsi, n=81 16%
Laane-Rootsi, n=103 21%
Rootsi pohjapoolne keskosa, n=3% 8%
Péhja-Rootsi, n= 43 10%






