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Sissejuhatus

Too eesmargiks on anda hinnang Eesti alkoholitootjate konkurentsivBimele siseturul dlle ning viina tooteriihmades.

Konkurentsivbime hindamise aluseks on:

- joogitootmise sektori ettevBtete majandusnaitajad;

- tootmise, ekspordi ja impordi naitajad dlle ja viina tooterithmades;

- kodumaise ning importtoodangu sortiment Eesti kauplustes 6Glle ning viina tooterihmades;
- kodumaise dlle ning viina osakaal kaupluste sortimendis;

- kodumaise- ja importtoodangu hinnad Eesti kauplustes 0lle ja viina tooteriihmades;

- kodumaise dlle ning viina ostjate osakaal kogu tooterihma ostjatest.

T606s on kasutatud:

- 2012. a veebruaris labi viidud dlle ja viina sortimendi- ning hinnauuringut, mis viidi labi Gle Eesti 26 kaupluses;
- Blle- ja viinaturgu ning joogitootmise sektorit puudutavaid uldisi statistilisi andmeid,;

- TNS Emori Atlas andmebaasi (uuringud aastatest 2010, 2011, 2012);

- tootjate hinnanguid ja ettevdtete majandusnaitajaid.

TO0 on teostatud EV Pdllumajandusministeeriumi tellimusel.
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Eesti joogitootjate majandusnaitajad

Et Eesti tingimustes tegeleb enamik alkohoolsete jookide tootmisele spetsialiseerunud tootjaid ka mittealkohoolsete
jookide toomisega ning vastupidi, vaatleb Statistikaamet joogitootjaid Uhtse sektorina ning seega ei saa eristada
alkoholisektori majandusnaitajaid. Samas, vottes arvesse, et enam kui 90% sektori milgikaibest annavad ettevdtted,
mille peamiseks tegevusalaks on alkohoolsete jookide tootmine (2012. a seisuga oli pdhitegevusalana
alkoholitootjatena registreeritud ettevftete osatdhtsus sektori mudgitulus 94%), vbib konkurentsivéime hindamisel
anallisida kogu sektori majandustulemusi.

Et aastastatistika 2012. a kohta ning lihiajastatistika 2012. a IV kvartali kohta hetkel veel puudub, ei saa méddunud
aasta puhul sektori kdibe- ning kasumivérdlusi (tabel 1) teha, kiill aga saab kasutada lihiajastatistikat tootmise muugi-
ja mahuindeksite ning ekspordi ja kodumaisel turul miiidud toodangu indeksite naol (tabelid 2 ja 3, joonised 1 ja 2).

Oluline toodangu mahu vahenemine leidis Eesti joogitootmises aset nn masu tippajal, s.0 2008. a Il poolest alates. Ka
2010. aastal naitas nii toodangu maht pisihindades kui ka mutdud toodangu maksumus jooksevhindades aasta
varasema perioodiga v8rrelduna vahenemist (tabel 2, joonis 1). Alates 2011. a Il kvartalist hakkas nii kodumaisele kui
ka eksportturule mutdud toodangu kogumaksumus taas kasvama (tabel 3, joonis 2). Toodangu mahuindeks on
positiivsel poolel pusinud 2011. aasta I6pust alates kogu 2012. aasta jooksul. Toodangu midgiindeks naitas 2012.
aastal samuti kasvutrendi (tabel 2, joonis 1). Seejuures on eksportturgudele suunatud mulgi kasvumaarad téusnud
margatavalt, pisides kodumaise turu muligi kasvumaaradest kdrgemana (tabel 3, joonis 2).
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Joogitootmise majandusnaitajad aastastatistika pdhjal 2009-2011

2008 2009 2010 2011 2012*

Tdoga hdivatud isikute arv 1965/ 1676, 1541 1341
Mudgitulu, min eurot 263,1| 225,2| 227,4 225,3
Kulud kokku, min eurot 238,5| 207,9| 207,6/ 204,3
..t66j6ukulud, min eurot 30,7 28,9 26,4 24,1
Kogukasum (-kahjum), min eurot 19,9 16,9 19,5 21,8
Lisandvaartus, min eurot 65,1 62,3 57,3 57,4
Investeeringud pdhivarasse (k.a kapitalirent) kokku, min eurot 95,6 12,7 11,9 10,5
Allikas: SA

* 2012. a aastastatistika avaldatakse 2013. a detsembris

Joogitootmine: toodangu mahu- ja mitgiindeksite muutus kvartalis 2008-2012

lihiajastatistika pdhjal

2008 2009 2010 2011 2012

Toodangu mudgiindeks, muutus % vorreldes eelmise aasta sama || kv 6 -20 -8 -2 15
perioodiga Il kv 10 -22 -9 6 6
I kv -12 0 -10 2 5
IV kv -15 -1 -18 9 9
Toodangu mahuindeks, muutus % vdrreldes eelmise aasta sama || kv -6 -21 -7 -4 15
perioodiga Il kv -2 -20 -14 1 11
I kv -24 3 -10 -8 10
IV kv -28 5 -23 8 12
Allikas: SA

Mahuindeks kajastab toodangu mahu muutust pisihindades vérreldes eelmise aasta sama perioodiga
Mutgiindeks kajastab mutdud toodangu maksumuse muutust jooksevhindades vdrreldes eelmise aasta sama
perioodiga

Joogitootmine: toodangu mahu- ja mitgiindeksite muutus kvartalis 2008-2012

lihiajastatistika pdhjal

Toodangu mitgiindeks, muutus % vorreldes eelmise aasta sama perioodiga
=—¢—Toodangu mahuindeks, muutus % vorreldes eelmise aasta sama perioodiga

-23

2008 2009 2010 2011 2012

Allikas: SA

Mahuindeks kajastab toodangu mahu muutust pisihindades vérreldes eelmise aasta sama perioodiga
Mutgiindeks kajastab mutdud toodangu maksumuse muutust jooksevhindades vdrreldes eelmise aasta sama
perioodiga
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Joogitootmine: kodumaisel turul muidud toodangu indeksi ja ekspordiindeksi

muutus kvartalis 2008-2012 luhiajastatistika pdhjal

2008 2009 2010 2011 2012

Toodangu ekspordiindeks, muutus % vorreldes eelmise aasta | kv -2 -27 -5 -22 25
sama perioodiga Il kv 10 -26 -6 16 -6
I kv -6 -12 -5 7 -2
IV kv -21 -27 -16 26 22
Kodumaisel turul mitdud toodangu indeks, muutus % vorreldes |1 kv 9 -18 -4 4 5
eelmise aasta sama perioodiga Il kv 10 -21 -4 3 3
I kv -14 4 -6 0 -1
IV kv -14 5 -13 6 8
Allikas: SA

Ekspordiindeks kajastab valisturule miidud toodangu maksumuse muutust jooksevhindades vorreldes eelmise aasta
sama perioodiga

Kodumaisel turul mitdud toodangu indeks kajastab kohalikul turul middud toodangu maksumuse muutust
jooksevhindades vorreldes eelmise aasta sama perioodiga

Joogitootmine: kodumaisel turul muiddud toodangu indeksi ja ekspordiindeksi

muutus kvartalis 2008-2012 liihiajastatistika pdhjal

Toodangu ekspordiindeks, muutus % vorreldes eelmise aasta sama perioodiga
=¢—Kodumaisel turul miitidud toodangu indeks, muutus % vérreldes eelmise aasta sama perioodiga

55 58

_25 '27

2008 2009 2010 2011 2012

Allikas: SA

Ekspordiindeks kajastab vélisturule miidud toodangu maksumuse muutust jooksevhindades vorreldes eelmise aasta
sama perioodiga

Kodumaisel turul mitdud toodangu indeks kajastab kohalikul turul middud toodangu maksumuse muutust
jooksevhindades vorreldes eelmise aasta sama perioodiga
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Eesti Olletootjate konkurentsivbime

2012. a jatkus Statistikaameti andmete pdhjal dlle tootmismahtude kasv aasta varasemale sarnases tempos. 2012. a
toodeti Eestis 143,4 min liitrit 8lut, mis on 5,5% enam kui aasta varem. Kohalik 6&lle tootmismaht katab
siseturuvajaduse, seejuures on isevarustatuse tase viimastel aastatel kasvanud (tabel 4).

Olle ekspordist-impordist moodustab  olulise osa suuremate dlletootjate  (kontsernide) regionaalsest
spetsialiseerumisest tulenev kaubavahetus, st teatud toodete tootmine (eri pakendiliinid jms) toimub suurema regiooni
jaoks Uhes riigis. Valdavalt puudutab Eesti véliskaubandust kirjeldatud spetsialiseerumine Baltikumi-siseselt.
Suurimateks 8lleimportijateks-eksportijateks on seega Eesti suurimad 6lletootjad Saku Olletehas ning A. Le Coq.

2012. a kasvas 0lle koguseline eksport vdrreldes 2011. a 15,3%, kasvutempo on siin olnud aasta varasemast kiirem.
Sisseveetud kogused péorasid lainudaastase vaikse languse jarel taas tBusule, kasvades 6,2% vorra (tabel 4). 2012.
aastal toodi Statistikaameti andmetel dlut Eestisse arvestatavas koguses (Ule 10 000 | riigi kohta) 21 riigist.
Ulalkirjeldatud tootjate spetsialiseerumisest lahtuvalt imporditakse Eestisse 6lut koguseliselt enim Latist (31% kogu
sisseveetavast Ollest), jargnevad Soome (26%) ja Leedu (11,5%). Aasta varasemaga vorreldes on sissevedu Latist
vahenenud, Soomest ja Leedust kasvanud (tabel 5).

Ametliku valiskaubandusstatistika alusel bilansimeetodil siseturu mudki arvutades oli importdlle osakaal siseturumuigis
2012. aastal kolmandiku lahedal (tabel 4). Olletootjate hinnangul jaab tootemarkide alusel arvutades importmarkide
(Eesti tootjatele v6i nende omanikele mitte kuuluvate markide) osakaal siseturumudgis alla 10%. Naiteks Saku
Olletehas arvestab kohalike markide hulka ka oma kontserni (Carlsberg Group) margid. Osaliselt toodetaksegi
rahvusvahelisi Gllesid ka Eestis.

Siseturul middud kogused kasvasid aastatagusega vorreldes 2,1% (arvestatud ei ole re-eksporti, mille osakaal on
teadmata) (tabel 4).

Olle siseturumiiligis mangib olulist rolli ka turistide poolt kaasa ostetav &lu, mille mahud TNS Emori vélisturistide
alkoholi ostukéaitumise uuringu p6hjal 2012. a pigem kasvasid. Valdava osa turistidest, kes Eestist dlut kaasa ostavad,
moodustavad Soomest saabuvad turistid, kes ostavad kaasa nii Eesti paritolu dllemarke kui ka siin muugil olevat
Soome 6lut, mida siinsed turistidele orienteeritud kauplused spetsiaalselt nende tarvis sisse ostavad. Hinnanguliselt oli
TNS Emori turistide alkoholioste kaardistanud uuringu p&hjal ca 65% 2012. aastal Eestist kaasa ostetud dllest siinset
paritolu ning Eesti péritolu dlle osakaal turistide ostudes nditab kasvutrendi (joonis 3). Valisturistide ostudes on
Ulekaalus purgis mutdav dlu, eelistatakse purke suuruses 0,33 I.

Olle sortimendi kaardistamisel ning kodumaise ja importtoodete osakaalu leidmisel on arvutuste aluseks vdetud
kaupluses muugil olev tooteriihma kogu sortiment. Sortimendi puhul kaardistasime lisaks nimetuste arvule ka muugil
olevate 6llemarkide positsioonide arvu riiulil, hindamaks toote osakaalu pakkumises adekvaatsemalt. Olle sortimendi-
ja hinnavaatlus teostati 26 kaupluses lle Eesti. Valimisse kuulunud kaupluste valiku aluseks on jaekettide ligikaudsed
turuosad Eestis.

Keskmiselt oli Eesti kaupluses mudgil 92 nimetust 8lut, millest nimetuste jargi arvestades moodustas kohalikku péritolu
toodang ligi kaks kolmandikku. Aastal 2009 Eesti Konjunktuuriinstituudi poolt labi viidud sarnase uuringuga vorreldes
on pisut laienenud nii kohalikku paritolu kui ka imporditud markide valik. Vottes arvesse ka positsioone riiulil ning
erivaljapanekuid, ulatus Eesti dllemarkide osakaal kolmveerandini (tabel 7, joonis 4).

Kdige laiem on valik Tallinna suurtes jaeketi-kauplustes (hipermarketid), kus oli mutgil 149 nimetust dlut, seejuures
jaotusid Eesti ja importdllemargid nimetuste jargi ligikaudu pooleks. Tallinna vaiksemate kaupluste ning muu Eesti
kaupluste valiku laiuses suurt erinevust ei ole, seal moodustab kohalik toodang nimetusi arvestades umbes kolmandiku
(tabel 7, joonis 5).
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Nii imporditud kui ka kohalikest &llemarkidest oli veidi tle poole (55%) milgil klaaspudelites, Eesti paritolu Sllest
moodustasid purgis mildavad tooted nimetuste alusel arvestades 29% ning plastikpudelites 8lu 15%. Importdlle osas
on purgis miutdavate toodete osakaal suurem, ulatudes 43%-ni. Seejuures on nadha, et Tallinna hipermarketites on
kohaliku 6lle puhul plastpudelite osakaal (soodsama liitrihinnaga tooted) oluliselt vaiksem kui vaiksemates ning muu
Eesti kauplustes (tabel 7).

Kuna plastpakendeid kasutatakse peamiselt suuremate pakendisuuruste puhul, on mdistetavalt ka suuremate
pakendite osakaal Eesti toodete puhul suurem kui importtoodangu osas. Lisaks on Eesti 6lletootjad vdtnud aktiivselt
kasutusele pindise purgi (veidi suurem kui traditsiooniline 0,51 purk - 0,568l), mille osakaal on nimetuste alusel tGusnud
10%-ni. Siiski, enamiku moodustab mutdavas 0dlle sortimendis nii kodumaise kui ka sisseveetud toodangu puhul
traditsiooniline 0,5-liitrine pakend - Eesti 8lle puhul on osakaal nimetuste alusel 65%, import6lle puhul 68%. Ligi
veerand importdllest (23%) ning umbes kiimnendik (9%) Eesti dllest on mutgil 33| pakendites (tabel 7).

Hindu kaardistasime odlle puhul k&igil midgil olevates pakendites toodetel, s.o nii eri suurusega plekkpurkide,
klaaspudelite kui ka plastpudelite puhul, aruandes on esitatud hinnatasemed pakenditiitipide 16ikes.

Pakenditttpide jargi on kdige soodsama hinnatasemega liitri kohta saadaval PET-pakendis 6lu (mis on suuremas osas
kohalikku paritolu). PET-pakendi puhul valismaiste ning kodumaiste toodete hinnatase oluliselt ei erine. Kill aga vdib
olulist hinnavahet mérgata klaaspudelis dlle puhul. Siin on pdhjuseks asjaolu, et imporditud markidest on suhteliselt
suurem osa muugil vaiksema suurusega pudelites (0,33 I) ning nimetatud taaras pakutakse ka k&ige enam
eksklusiivseid, suurema lisavaartusega voi kauget péritolu marke. Ka purgis mildava import8lle hinnatase on Eesti
Ollest mdnevdrra kdrgem ning seda kdigi erineva suurusega purkide puhul (tabel 8, tabel 9).

Vorreldes Olle keskmist hinda kohalikku péritolu toodete ning impordi puhul (k8iki pakendeid arvestades) on import8lu
Eesti Ollest umbes 1,5 korda kallim. Seejuures on hinnatase mélema puhul keskmisest kdrgem Tallinna
hiipermarketites ning soodsaim Tallinna vaiksemates kauplustes, kohaliku ja importdlle keskmiste hindade suhe on
aga nii Tallinnas kui ka véljaspool pealinna Gisna sarnane (tabel 9).

Vorreldes Konjunktuuriinstituudi poolt [abi viidud sarnastes uuringutes indikaatortooteks olnud purgidlle hindade
muutust, on néha, et imporditud purgiblle hinnatase pusib 2009. a mai tasemel (hind kasvanud 0,4% vdrra), kuid
kohalikku paritolu purgidlle hind on langenud 2008. a tasemele (hinnalangus 10,1%) (joonis 6).

Importdllede hinnavdrdlus péritoluriikide 16ikes naitab, et kdige suuremalt Uletab Eesti 6lle keskmist hinnataset Belgiast,
lirimaalt ja Uhendkuningriigist parit 8lu (2,5-3,5 korda kallim). Eesti péritolu dllest pisut soodsama keskmise
hinnatasemega oli midgil Taani, Valgevene, Poola ja Lati paritolu 8lu (tabel 10).

TNS Emori Atlase uuringu andmetel edestas Saku Olletehas 2012. aastal ostueelistuse alusel A. Le Coq'i. Ka A. Le
Coq'i emafirma Olvi kontserni avalikustatud majandustulemuste alusel ettevétte turuosa veidi langes, kuid 6lle mulgis
hoidis A. Le Coq jatkuvalt liidripositsiooni. Kokku moodustavad kaks suurimat tootjat ca kolmveerandi Eesti dlleturust.
Kui arvestada juurde juba eespool puudutatud Saku omanikfirma brandid, mida toodetakse samuti osaliselt Eestis,
ulatub kahe suurema Eesti Glletootja turuosa kohalikul turul ca 85%-ni (tabel 6).

Kokkuvdtvalt, vaatamata impordi suhteliselt suurele osakaalule Glle sortimendis, annavad kodumaise 6lle tunduvalt
soodsam hinnatase ja tarbijate eelistused Eesti tootjatele kohalikul turul tugeva konkurentsieelise.
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Eesti 6lleturu statistika 2009.-2012. aastal

Olle toodang, koguseline pdhieksport ja -import
kogus, min liitrit

kahe viimase

Kogus, min liitrit . ;
9 perioodi muutus

2009 2010 2011 2012 min liitit +%
toodang* 1223 129,3 135,9 143,4 7,5 55
eksport 26,2 44,8 48,0 55,3 7,3 15,3
import 19,2 40,6 39,4 41,9 2,5 6,2
madk siseturul** 115,3 125,2 127,4 130,0 2,7 2,1
isevarustatuse tase, % 106,1 103,3 106,7 110,3 3,4
kodumaise toodangu osakaal siseturumdiigis, 83.4 67,5 69.0 67.8 18

%

Allikas: SA, TNS Emori arvutused
*2012. a luhiajastatistika andmed
**Bilansimeetodil arvutamisel ei ole arvestatud dlle re-eksporti, kuivérd selle suuruse kohta puuduvad

Olle koguseline pdhiimport riigiti 2011.-2012. aastal

kogus, tuh liitrit; osakaal, %

Riikide
tuh liitrit Muutus Riikide osakaal, % osakaalu
2012 /2011 muutus
2011 2012 liitrit + % 2011 2012 + %
KOKKU 39433 41897 2464 100 100

Lati 14293 12994 -1299 -10,0 36,2 31,0 -14,4
Soome 7622 10903 3281 30,1 19,3 26,0 34,6

Leedu 3439 4817 1378 28,6 8,7 11,5 31,8

Venemaa Fdderatsioon 3009 2242 -767 -34,2 7,6 5,4 -29,9
Saksamaa 2450 2321 -129 -5,6 6,2 5,5 -10,8

Holland 1585 1580 -5 -0,3 4,0 3,8 -6,2

Mehhiko 1538 2092 554 26,5 3,9 5,0 28,0

Teised 5497 4948 -548 -11,1 13,9 11,8 -15,3

Allikas: SA

Eesti toodangu osakaal turistide poolt kaasa ostetud 6lle puhul 2011.-2012. aastal

ligikaudne hinnang

m Eesti 6lu import Turistide poolt enim ostetud &llemargid
(jarjestatuna)
A Le Cogq Premium A Le Cog Premium
Saku Originaal Saku Originaal
Karjala Karjala
Lapin Kulta Lapin Kulta
2012 35 Heineken Alexander pint

Allikas: TNS Emori Valisturistide alkoholi ostukaitumise uuring
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Olletootjate ligikaudne turuosa kohalike tarbijate ostueelistuste alusel 2010.-2012. aastal

% kogu kohalikust turust

Turuosa ostueelistuse alusel

Tootja 2010 2011 2012

A.Le Coq 40% 44% 36%

Saku Olletehas|  40% 34% 39%

Saku kontserni (Carlsberg Group) margid 6% 8% 9%
Viru 6lu 5% 3% 5%

jaekaubanduse omakaubamargid 5% 5% 4%
Heineken 2% 2% 3%

muu import 3% 4% 4%

Allikas: TNS Emori Atlas andmebaas
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Olle sortimendi laius kauplustes 2012. a veebruaris

Nimetuste arv keskmiselt

. Tallinna .
. . Tallinna . vaiksemad linnad
Eesti keskmiselt . . vaiksemad suured linnad .
hiupermarketid . ja maa-asulad
toidupoed
3 = z 3 — pu 3 — c 3 = z 3 = st
w3 9 w3 9 w3 9 w3 9 w3 9
S %8 2 § v 2 ¢ g6 £ S g £ S g 2
v S v S v S v S v E

PETf 9 8 1 6 6 1 12| 12/ 1 9 8 1 11 9 1
Klaaspudel 51 32| 19| 88 45 43| 40 27 14 45 30| 15 44 29| 15
Purk| 32 17 15 56 27, 29 28/ 13| 16| 26/ 14 11 29 16 13

Kokku| 92 57 35 149 77| 73 80 51 30 79 52 27 84 54 30

PET osakaal, % 10,2 14,6] 3,1 42 7,1 1,0 150 225 1,7 108 145 3,7 128 17,3 45
Klaaspudeli oo 1| o5 4 545 587 578 589 500 520 450 568 583 539 523 534 503
osakaal, %
Purgi osakaal, % 34,7 29.4| 43,4 372 344 397 350 245 517 32,3 27,8 412 350 295 448
033 13 5 8 27 9 18 8 3 5 12 5 7 10 4 6

05 61 37 24 102] 54/ 49 53 32 22 51 34 17 55 34| 21

pnt 6 6 0 9 9 1 4 4 o 5 5 o 6 6 0

suurem pakend 10 9 2 8 6 2 14 13 1 9 8 2 12 10 1
mw 2 o 20 3 o 3 2 o 2 1 o 1 2 o 2

Kokku| 92| 57 35 149 77/ 73 80 51 30 79 52 27 84 54 30

0,33 osakaal, % 14,1 88| 22,9 17,8 11,0 24,7| 10,00 509 16,7 14,8 9,8 243 120 7,4 20,3
0,51 osakaal, % 66,1 64,8 68,0 68,6 69,5 66,8 66,3 61,8 71,7 650 656 63,8 653 635 68,5
pint osakaal, % 6,6 10,3 08 6,2 11,00 10 44 69 00 69 103 04 7.1 106 09
suurem pakend ) 5 155l 44 54| 78 27 169 245 33 118 150 58 137 187 48
osakaal, %
Allikas: TNS Emor, alkohoolsete jookide sortimendi ja hinnavaatlus

Olle sortiment kauplustes 2012. a veebruaris péaritolu alusel - kogu Eesti

Sortimendi ja positsioonide vaatluse alusel

Nimetuste alusel o )
Positsioonide arvu alusel

import

. 25%

import
38%

Eesti
62% _
Eesti
75%

Allikas: TNS Emor, alkohoolsete jookide sortimendi ja hinnavaatlus
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Olle sortiment kauplustes 2012. a veebruaris péritoluriigiti - regiooniti

Sortimendi ja positsioonide vaatluse alusel

Tallinna hiipermarketid = Eesti Ol import
nimetuste alusel 49%
positsioonide alusel 33%
Tallinna vaiksemad poed
nimetuste alusel 37%
positsioonide alusel 20%
suured linnad
nimetuste alusel 34%
positsioonide alusel 22%
muu Eesti
nimetuste alusel 36%
positsioonide alusel 20%

Allikas: TNS Emor, alkohoolsete jookide sortimendi ja hinnavaatlus
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Purgidlle jaehind kaupluses (€/l km-ga ja pandipakendi maksumusega)

Eesti kokku
—o—kohalik purgi6lu =—imporditud purgiblu
6,0 -
kodumaise purgidlle hinna alanemine on
5,0 seotud muldgi struktuurimuutusega - muugil
on rohkem erineva suurusega purkides 8lut
40 - (nt. pindised purgid)
3,0 -
2,05 1,05%0:4% 1 96
20 | 166 1,62 1,61 1.73 _{ﬁf/-l~ —s
¢ . I l ‘ 1,68 1,86 1,67
1O 134 1,39 1,42 1,38 1,39 1,48 ! ’
-10,1%
0,0 : : : : : : : i |

2002 mai 2003 mai 2004 mai 2005 mai 2006 mai 2007 mai 2008 mai 2009 mai 2012 veeb.

Allikas: TNS Emor, alkohoolsete jookide sortimendi ja hinnavaatlus, varasemad vdrdlusandmed EKI alkohoolsete
jookide sortimendi ja hinnavaatlus

Olle jaehind kaupluses (€/l km-ga ja pandipakendi maksumusega), 2012. a veebruaris

Eesti kokku, pakenditiitipide Idikes

Pakendi tiup Eesti 6lu import keskm. hind
6lu (kdik pakendid) 1,64 2,52 1,98
purgiblu 1,67 1,96 1,81
pudel 1,75 3,05 2,24
PET 1,19 1,21 1,19

Allikas: TNS Emor, alkohoolsete jookide sortimendi ja hinnavaatlus
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Olle jaechinnad kauplustes pakendi tuiiibi alusel, 2012. a veebruaris

(€/l km-ga ja pandipakendi maksumusega)

Tallinna Tallinna vaiksemad
Eesti kokku . . vaiksemad suured linnad linnad ja maa-
hipermarketid ;
toidupoed asulad
Eesti . Eesti . Eesti . Eesti . Eesti .
~ import import import import . import
olu olu Olu Olu Olu

purgi6lu, 0,33l 1,82 2,09 1,80 2,10 1,95 2,23 1,88 2,03 1,77, 2,11
purgilu, 0,5 1,69 1,87 1,69 1,93 1,70 1,83 1,70 1,86 1,69 1,83
purgiblu, pint. 1,58 1,78 1,64 - 1,53 - 154 1,78 1,58 -
klaaspudel 0,33l 2,16/ 3,93| 2,15 4,11 2,03 3,12, 2,19/ 4,03 2,14 3,80
klaaspudel 0,5l 1,71 2,55 1,80 2,73 158 2,20 1,74, 2,55 166 241
PET 1,19 1,21 1,26 1,31 1,10, 0,97 1,19 1,15 1,20 1,25
Olu kokku 1,64 2,47 1,75 2,66 151 2,12 1,67 2,50 1,60 2,33

Erinevus vastavas pakendis ning vastavat paritolu dlle keskmisest hinnast, %
purgiblu, 0,331 10,48/ -15,51| 3,09| -20,91, 29,44 506/ 12,70/ -18,88 10,60 -9,28
purgiolu, 0,5 2,67 -24,48| -3,54 -27,30/ 12,65/ -13,51 1,64 -25,62| 5,85 -21,52
purgiblu, pint  -4,27| -28,01| -6,08 - 1,33 - -7,96) -28,87| -1,29 -
klaaspudel 0,33l 30,79 59,21 22,94| 54,60 34,46/ 47,23| 31,43, 61,27, 33,86/ 63,09
klaaspudel 0,51]  3,72| 3,20, 2,84 2,63 457 3,96/ 4,03 1,88 3,92/ 3,28
PET| -27,88| -51,01| -28,00, -50,75| -27,15 -54,25/ -28,74| -54,00, -25,00, -46,35

Allikas: TNS Emor, alkohoolsete jookide sortimendi ja hinnavaatlus

Olle jaehinnad kauplustes vastavalt tootjamaale, 2012. a veebruaris

(€/l km-ga ja pandipakendi maksumusega)

Paritoluriik keskm. hind klaaspudel purk PET
Belgia 5,86 5,94 4,21
lirimaa 4,73 5,20 4,11
Uhendkuningriik 4,30 4,59 2,92
Itaalia 4,01 4,01
Mehhiko 3,48 3,48
Prantsusmaa 3,31 3,31
Hispaania 3,05 3,38 2,16
Hongkong 3,00 3,00
Saksamaa 2,59 3,24 2,00 1,22
TSehhi 2,48 2,55 2,29
Holland 2,37 3,13 2,03
Austria 2,13 2,36 2,06
Slovakkia 2,11 2,11
Rootsi 1,99 1,99
Soome 1,92 1,92
Venemaa 1,90 1,98 1,80 1,33
Ukraina 1,81 2,03 1,72 1,28
Leedu 1,68 1,89 1,57 1,24
Eesti 1,64 1,75 1,67 1,19
Taani 1,60 2,10 1,54
Valgevene 1,54 1,68 1,43 1,21
Poola 1,49 1,52 1,48
Lati 1,31 2,09 1,35 1,07

Allikas: TNS Emor, alkohoolsete jookide sortimendi ja hinnavaatlus
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Eesti viinatootjate
konkurentsivoime



Eesti viinatootjate konkurentsivoime

2012. a pusis viinatootmine aasta eest aset leidnud Usna olulise kasvu jarel stabiilsemana. Hinnanguliselt toodeti
Eestis (luhiajastatistikat kasutades on viina osakaalu likdori ja viinatoodete tootmises arvestatud ligikaudselt) 5,7 min
liitrit viina (absoluutalkoholis), mis on 2,7% enam kui 2011. aastal. Bilansimeetodil arvutatuna jai viina siseturumuik
ekspordimahtude kasvu ning impordi languse juures aastatagusele monevdrra alla (langus 4,3%). Aasta eest, s.0
2011. a mdjutas siseturumiiiigi kasvu ka n-6 ettemiitik lattu seoses aktsiisimaarade téusuga 2012. a veebruarist.

Kohaliku viina tootmismaht oli 2012. aastal méningal maaral suurem kui siseturuvajadus (isevarustatuse tase 107,7%)
(tabel 11).

Viina impordikogused on 2012. a vdrreldes aastatagusega langenud, suurim on langus olnud Ameerika Uhendriikidest
sisse veetava toorainena kasutatava kérge alkoholisisaldusega viina puhul, mida kasutatakse kohaliku tootmise juures
toorainena. Ka eespool nimetatud tooraineks minevat viina vélja jattes (st kui mélemal vérdlusalusel aastal arvata kogu
impordimahust valja USA-st sisse toodav muude alkohoolsete jookide tooraineks minev viin), on viina impordikogused
olnud kerges langustrendis. Statistikaameti andmetel toodi 2012. a viina Eestisse arvestatavas koguses (ule 10 000 |
arvestuslikus tegelikus kanguses 38% riigi kohta) 11 riigist. Viina koguseline eksport kasvas 2012. a vdrreldes aasta
varasemaga markimisvaarselt — veerandi vorra (25,4%) (tabel 12, tabel 11).

Bilansimeetodil siseturu muuki arvutades (jattes vélja tooraineks mineva viina) pusis importviina osakaal
siseturumuiligis stabiilsena, moodustades siseturumugist ligi viiendiku (tabel 11).

TNS Emori valisturistide alkoholi ostukaitumise uuringu kohaselt ostavad turistid valdavalt kaasa kohalikku 0,5 | PET-
pudelis viina, mille eeliseks on soodsam hinnatase enamiku importmarkide ees. Populaarseimad on Altia ja Liviko
viinad. Hinnanguliselt 75% 2012. a Eestist kaasa ostetud viinast oli Eesti tootjate toodang ning aasta varasemaga
vOrreldes nditab Eesti toodangu osakaal vélisturistide ostudes kerget kasvutrendi. Sarnaselt 2011. aastale nditasid
viina puhul selget kasvu n-0 ettetellitavad kogused (joonis 7).

Viina sortimendi kaardistamisel ning kodumaiste ja importtoodete osakaalu leidmisel on arvutuste aluseks voetud
kaupluses muugil olev tooterihma kogu sortiment. Sortimendi puhul kaardistasime lisaks nimetuste arvule ka muugil
olevate viinamarkide positsioonide arvu riiulil, hindamaks toote osakaalu pakkumises adekvaatsemalt. Viina sortimendi
ja hinnavaatlus teostati 26 kaupluses Ule Eesti. Valimisse kuulunud kaupluste valiku aluseks on jaekettide ligikaudsed
turuosad Eestis.

Keskmiselt oli Eesti kauplustes mudgil 54 nimetust viina, millest nimetuste jargi arvestades 23 olid kohalikku péritolu
(tabel 14). Aastal 2009 Eesti Konjunktuuriinstituudi poolt I&abi viidud sarnase uuringuga voérreldes on jatkunud juba 2000
ndate aastate algusest tekkinud trend impordi osakaalu suurenemise suunas ning nimetuste jargi tletab importtoodete
osakaal kauplustes kohalikke viinasid (kohalikud viinad 43%). Siiski, arvestades ka toodete positsioone riiulil, on Eesti
toodang kaupluste valjapanekus kerges Ulekaalus, moodustades 56% (joonis 8). Tallinna hipermarketites ja Eesti
suuremates linnades oli kohaliku toodangu osa valjapanekus keskmisest suurem (umbes 60%). Tallinna vaiksemates
kauplustes on importtoodetel véljapanekus aga Usha selge Ulekaal (kohalik toodang vaid 36%). Antud tulemus on
tugevalt seotud Maxima sortimendipoliitikaga — antud kauplusekett turustab laias valikus lahiriikide soodsaid
viinatooteid (joonis 9).

Enamiku muddavast viinast moodustab nii kodumaise kui ka sisseveetud toodangu puhul 0,5liitrine pudel — Eesti viina
puhul on selle osakaal nimetuste alusel 52%, imporditud viina puhul 64%. Imporditud tooted on kohalikest viinadest
pisut sagedamini saadaval 0,7 | pudelis (nimetuste alusel vastavalt 21% ja 16%), Eesti viinade puhul on sortimendis
veidi suurem 1-liitriste pakendite osakaal (tabel 14).
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Hindu kaardistasime viina puhul kdigil mugil olevates pakendites toodetel, s.o eri suurusega klaas- ja plastpudelite
puhul, aruandes on esitatud hinnatasemed pakenditliipide 18ikes.

Vorreldes viina keskmist hinda kohalikku péritolu toodete ning importtoodete puhul (k8iki pakendeid arvestades) on
importviin Eesti viinast 35% kallim (tabel 15). Seejuures on hinnatase mdlema puhul keskmisest kérgem Tallinna
hiupermarketites ning soodsaim Tallinna vaiksemates kauplustes. Ka Uuletab Tallinna vaiksemates kauplustes
importviina hinnatase kohaliku viina hinnataset keskmisest vdhem (vaid 18%), véljaspool Tallinna on suhe pigem
vorreldav Tallinna hiipermarketitega (tabel 16).

Vorreldes Konjunktuuriinstituudi poolt abi viidud sarnastes uuringutes indikaatortooteks olnud 0,7-liitrises pudelis
middava viina hindade muutust, on naha, et nii kohaliku kui ka imporditud viina hinnatase, mis alustas pusivat
tdusutrendi 2000-ndate aastate keskpaiku, on viimastel aastatel jatkanud kiiret kasvu. Seejuures on kohaliku viina
hinnad kasvanud importviina hindadest kiremas tempos — 2009. aastaga vorreldes on kasvumé&arad olnud vastavalt
47% ning 32% (joonis 10).

Pakendi suuruse alusel on hinnatase kdrgeim O0,7-litrises pakendis muidavate viinade puhul — selles suuruses
pakendis on viina kategoorias nii Eesti kui ka imporditud toodete seas k8ige enam saadaval kdrgema klassi brande
ning tuntud bréndide n-0 eritooteid. Eesti toodetest on soodsaim hinnatase 0,5 | pakendis mutdaval viinal,
importtoodetest 1 | pakendis mutdaval viinal (tabel 15).

Importviinade hinnavdrdlus paritoluriikide 16ikes naitab, et kdige enam Uletab Eesti viina keskmist hinnataset Rootsist,
Uhendkuningriigist, Saksamaalt ja Soomest sisse toodud viin (enam kui poolteist korda). Kohaliku viina keskmisele
hinnatasemele lahedane oli Leedu ja Valgevene viina hinnatase (tabel 17).

Suurima turuosaga viinatootja on tarbijate ostueelistuse alusel AS Liviko (TNS Emori Atlase uuringu andmed),
moodustades ligi pool Eestis tarbitavast viinast. Samas naitab uuring, et Liviko ostueelistuse osakaal on viimasel
aastal impordi tBusu arvelt langenud ning imporditud viina osakaal (siia on arvestatud ka Altia Eesti poolt turustatavaid
marke nagu Finlandia ja Koskenkorva Vodka jt) kohalikus tarbimises on kasvanud 40%-ni (tabel 13).

Kokkuvdtvalt, kodumaise toodangu osakaalu alusel siseturumiitigis Eesti tootjate konkurentsieelis viinaturul pusib.
Samas rasekndab konkurentsisituatsiooni miugil olevate Eesti toodete langenud arv ning importtoodete osakaalu kasv
nii kaupluste sortimendis kui ka tarbija hoiakulises ostueelistuses. Samuti on kohalike viinamarkide hinnad kasvanud
importtoodetest kiiremini.
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Eesti viinaturu statistika 2009.-2012. aastal

Viina toodang, koguseline p&hieksport ja import
kogus, tuh liitrit absoluutalkoholis

kahe viimase
perioodi muutus

2009 2010 2011 2012 tuh liitit +%

Kogus, tuh liitrit

toodang** 6494,9 4959,5 5604,6 5753,5 148,8 2,7
eksport 1528,6 1257,1 1315,7 1649,6 333,8 25,4
import 5499,7 3462,9 5182,6 4435,1 -747,6 -14,4
import* 1759,9 1108,1 1295,7 1239,2 -56,5 -4,4
mudk siseturul 6726,2] 4810,5/ 5584,6| 5343,1 -241,5 -4,3
isevarustatuse tase, % 96,6 103,1 100,4 107,7 7,3
kodumaise toodangu osakaal siseturumdidigis, % 73,8 77,0 76,8 76,8 0,0

Allikas: SA, TNS Emori arvutused
*ilma tooraineks kasutatud importviinata
** 2012 ligikaudne arvutus, viina osakaal kogu kange alkoholi tootmises on arvestatud 73%

Viina koguselise pdhiimpordi struktuur riigiti 2011.-2012. aastal

osakaal, %
Riikide
tuh liitrit LI Riikide osakaal, % ' osakaalu
2012 /2011 muutus,
2011 2012 liitrit + % 2011 2012 + %
KOKKU 5183 4435 -748 100 100
Ameerika Uhendriigid 3892 3196 -696 -21,8 75,1 72,1 -4,0
Ukraina 378 340 -37 -11,0 7,3 7,7 5,3
Valgevene 227 210 -17 -8,0 4.4 4.7 8,3
Soome 224 258 34 13,3 4,3 5,8 34,8
Venemaa Foderatsioon 192 201 10 4.9 3,7 4.5 22,8
Teised 271 229 -42 -18,3 5,2 52 -1,2

Allikas: SA
*teiste jookide tootmise tooraineks minev viin
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Eesti toodangu osakaal turistide poolt kaasa ostetud viina puhul 2011.-2012. aastal

ligikaudne hinnang

Turistide poolt enim ostetud viinamargid

m Eesti viin import (jarjestatuna)

Saaremaa Saaremaa
Viru Valge Viru Valge
Valge Viin Laua Viin
Absolut Absolut

2012 25 Aus Viin Smirnoff
Russkij Razmer Valge Viin
Smirnoff Aus Viin

Ekstra Viin

Russkij Razmer
Allikas: TNS Emori Valisturistide alkoholi ostuk&itumise uuring

Viinatootjate ligikaudne turuosa kohalike tarbijate ostueelistuste alusel 2010.-2012. aastal

% kogu kohalikust turust

Turuosa ostueelistuse alusel

Tootja
2010 2011 2012
Liviko| 56% 55% 46%
teised Eesti tootjad| 17% 13% 14%
import (s.h. Altia Koskenkorva, Finlandia jne.)| 27% 32% 40%

Allikas: TNS Emori Atlas andmebaas
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Viina sortimendi laius kauplustes 2012. a veebruaris

Nimetuste arv keskmiselt

li Tallinna vaiksemad
Eesti keskmiselt |, . Tallinna : vaiksemad suured linnad = linnad ja maa-
hupermarketid .

toidupoed asulad
= - = - = - = - = -
gIZ|E|€|Z|g|g|Z|8|g|2|8/g|z|¢
S & E 2 § E 2 % E £ & E 2 % E

w | | | |
05l 32| 12/ 20/ 49 18/ 31, 32| 10 23| 12| 18| 18 27| 10 17
0,71 10 4 7 18 4| 14 5 2 3 4 6 6 9 4 5
1l 6 3 3 9 4 5 4 2 2 3 2 2 6 3 3
Mmuu suurus 6 4 1 6 5 1 5 2 3 5 1 0 6 4 2
Kokku| 54 23/ 31 81 30 51| 45 16/ 30, 23| 27 26/ 48 22| 27
05,% 59/ 52 64/ 61 60/ 61 71| 59 75| 51| 67/ 69 57| 47, 63
0,7,% 19| 16/ 21| 22, 13| 27, 11| 13 10| 16/ 22| 23 19 17, 20
1, % 11| 13 9 10| 13 9 8 13 5 14 9 9 12| 14/ 10

Allikas: TNS Emor, alkohoolsete jookide sortimendi ja hinnavaatlus

Viina sortiment kauplustes 2012. a veebruaris péaritolu alusel - kogu Eesti

Sortimendi ja positsioonide vaatluse alusel

Nimetuste alusel Positsioonide arvu alusel

Eesti import
43% 44%

Eesti

import 6%

57%

Allikas: TNS Emor, alkohoolsete jookide sortimendi ja hinnavaatlus
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Viina sortiment kauplustes 2012. a veebruaris paritoluriigiti - regiooniti

Sortimendi ja positsioonide vaatluse alusel

. . m Eesti viin import
Tallinna hiipermarketid P

Tallinna vaiksemad poed

nimetuste alusel 34% 66%

positsioonide alusel 64%

nimetuste alusel 64%
positsioonide alusel 42%

suured linnad

muu Eesti

nimetuste alusel 45% 55%

positsioonide alusel 47%

Allikas: TNS Emor, alkohoolsete jookide sortimendi ja hinnavaatlus
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0,7 liitrises pudelis viina jaehind kaupluses (€/| km-ga)

Joonis 10

Eesti kokku

—¢—kohalik viin =i=imporditud viin

30,0 -
26,55
25,0 +32% /'
20,08
= e 19,27
15,0 - +47%
10,0 -
¢ ————— — == 10,86
9.27 9.12 8,54 8,75 9,04 9,53
5,0 -
0,0 : : : : : : : !
2002 mai 2003 mai 2004 mai 2005 mai 2006 mai 2007 mai 2008 mai 2009 mai2012 veebruar

Allikas: TNS Emor, alkohoolsete jookide sortimendi ja hinnavaatlus, varasemad vdrdlusandmed EKI alkohoolsete

jookide sortimendi ja hinnavaatlus

Viina jaehind kaupluses (€/| km-ga), 2012. a veebruaris

Eesti kokku, pakenditiitipide Idikes

Pakendi tiup Eesti viin import
viin (k6ik pakendid) 14,58 19,64

viin 0,5l 14,10 17,86

viin 0,7l 17,67 25,08

viin 1l 12,70 20,01

Allikas: TNS Emor, alkohoolsete jookide sortimendi ja hinnavaatlus

Viina jaehinnad kauplustes pakendi tuubi alusel, 2012. a veebruaris

keskm. hind

17,47
16,45
22,45
16,19

(€/l km-ga)

Tallinna VU HGES
Eesti kokku N . vaiksemad

hiupermarketid ;
toidupoed

Eesti . Eesti Eesti .

» import .. import | .. import

viin viin viin
viin 0,5l 14,10 17,86/ 15,39 18,71 13,38/ 15,68
viin 0,71 17,67, 25,08, 19,41| 26,25/ 14,64 19,86
viin 11 12,70, 20,01, 14,30 20,34 12,79 14,84
viin kokku 14,58 19,64 15,74, 21,03| 13,58 16,08

Allikas: TNS Emor, alkohoolsete jookide sortimendi ja hinnavaatlus

OTNS Emor | 21

Eesti
viin

13,68
19,27
12,49
14,56

suured linnad

import

18,13
26,55
21,04
20,18

vaiksemad
linnad ja maa-
asulad
Eesti
viin
13,79
16,05
12,14
14,15

import

17,58
23,20
19,54
18,94



Viina jaehinnad kauplustes vastavalt tootjamaale, 2012. a veebruaris

(€/l km-ga)
s .. keskm. hind 0,5l
Paritoluriik (k6ik pakendid) 0,71 klaaspudel Klaaspudel
Rootsi 25,66 26,27 25,25
Uhendkuningriik 22,54 27,03 18,05
Saksamaa 22,50 22,50
Soome 22,15 16,43 22,85
Venemaa 21,49 29,08 19,67
Lati 18,06 22,13 16,88
Poola 16,56 24,69 15,30
Ukraina 16,35 16,77 16,17
Leedu 15,22 16,11 14,69
Eesti 14,58 17,54 13,87
Valgevene 14,29 14,51 13,13

Allikas: TNS Emor, alkohoolsete jookide sortimendi ja hinnavaatlus

OTNS Emor | 22



	sisukord tekst
	sissejuhatus tekst 
	tekst majandusnäitajad
	joogitootmise majandusnäitajad
	tekst õlu
	õlu üld.
	õlu sortiment
	õlu hinnad
	tekst viin
	viin üldine
	viin sortiment
	viin hinnad

